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« L’édition 2025 de MIF Expo — Le Salon du Made in France a rencontré
un immense succes, insufflant un veritable élan aux entreprises qui font vivre
nos territoires. Les visiteurs, par leur enthousiasme et leur fidelite, ont une fois
encore montre importance de les soutenir et de rappeler que nos emplettes
sont nos emplois. Au-dela d’étre une vitrine des savoir-faire et des talents
francais, ce salon reste une véritable bulle d’optimisme dans un climat morose.
Il illustre combien le Made in France peut étre un moteur de croissance,
d’emploi et de souveraineté dans un monde en quéte de reperes. »

Fabienne DELAHAYE, présidente et fondatrice de MIF Expo




QUI SOMMES-NOUS ?

Le plus grand evenement
dédie a la fabrication francaise

Organisé chaque année pendant quatre jours, MIF Expo — Le Salon du Made in
France est le grand rendez-vous qui permet de découvrir et d’acheter des produits
fabriqués sur le territoire. Il réunit chaque année 1 000 exposants et 110 000
visiteurs/consommateurs.

Des cosmétiques au textile en passant par la maroquinerie, la décoration et la
gastronomie, tous les secteurs de lindustrie, de I'innovation et de l'artisanat sont
représentés au salon. Une maniere de repartir chez soi avec de nombreux produits
fabriques sur le territoire, tout en contribuant a la sauvegarde des metiers et des
savoir-faire du pays !

Ouverte au grand public, aux professionnels francais et etrangers ainsi quaux
journalistes, la 14e edition du salon se déroulera du 12 au 15 novembre 2026 dans le
Hall 7.2 du Parc des Expositions de Paris — Porte de Versalilles.
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| POURQUOI EXPOSER ?

1. Pour vendre

au grand public : 92% des
visiteurs achétent des produits
sur le salon. Tout est mis en
ceuvre pour favoriser les ventes,
depuis 'envoi d'invitations
gratuites sur pré-inscription
jusgu’au remboursement du droit
d’entrée sur le salon a partir du
premier achat.

3. Pour accroitre
votre visibilite

aupres de nos 110 000 visiteurs
et bénéficier de la visibilite
meédiatique exceptionnelle du
salon.

aux professionnels : en plus
d’étre un évenement grand
public, le salon attire aussi de
nombreux acheteurs
professionnels francgais et
étrangers a la recherche de
produits made in France
reconnus pour leur qualité.

4. Pour valoriser
votre image

et développer votre notoriéte sur
le theme de la consommation made
in France, privilégiée par 85% des
Francais (d’aprés une enquéte de
CCI France, réalisée par l'nstitut
OpinionWay, octobre 2023).

2. Pour nouer

des partenariats et échanger
au sein de I'écosysteme du made
in France, en rencontrant des
professionnels de votre secteur.

5. Pour tester
vOs houveautes

aupres d’un public ciblé et
sensibilisé au made in France.


https://www.cci.fr/actualites/enquete-les-francais-et-le-made-france?utm_source=chatgpt.com
https://www.cci.fr/actualites/enquete-les-francais-et-le-made-france?utm_source=chatgpt.com

LE RAYONNEMENT

INSTITUTIONNEL

Preuve de l'intérét grandissant des pouvoirs publics pour la fabrication frangaise, 6 membres
du gouvernement ont visite le salon en 2025 :

Roland LESCURE, ministre de 'Economie, des Finances et de la Souveraineté industrielle,
énergeéetique et numerique

Sébastien MARTIN, ministre chargé de 'Industrie

Serge PAPIN, ministre des Petites et moyennes entreprises, du Commerce, de Artisanat,
du Tourisme et du Pouvoir dachat

Annie GENEVARD, ministre de [I'Agriculture, de I'Agro-alimentaire et de la Souverainete
alimentaire

Jean-Pierre FARANDOU, ministre du Travail et des Solidarités

Sarah EL HAIRY, haute-commissaire a 'Enfance



LA CAMPAGNE

DE COMMUNICATION

Une strategie multicanale

AFFICHAGE ET SIGNALETIQUE

Plus de 284K personnes touchées quotidiennement par la grande bache publicitaire sur le périphérique.
Plus de 22 millions de passagers touchés par la campagne d’affichage métro avec pres de 700 faces
publicitaires. Stations ciblées : forte affluence de CSP+, lieux touristiques et culturels, et stations-hub
de correspondance.

Vaste campagne daffiche urbain : 3K affiches apposées dans tout Paris pendant 3 semaines.
Concentration en Petite Couronne, Hypercentre et Secteur Sud-Ouest.

3,2 millions de voyageurs en lle-de-France touchés par le spot vidéo diffusé dans les Transiliens SNCF
(6 200 trains quotidiens) durant 15 jours.

NUMERIQUE

Vaste campagne de sponsorisation via Google Ads et Meta Ads : 5 millions d’internautes touchés.
Plus de 200 publications sur Instagram (29K abonneés), Facebook (26K abonnés) et Linkedin (17K
abonnés).
10 stories en direct du salon sur Instagram par l'influenceuse Marie-Alix Jeanson (@famille jeanson) -
335K abonnés
Plus de 380K destinataires recoivent les newsletters de MIF Expo (taux d’ouverture de 45% pour les
visiteurs et 93% pour les exposants).
Bilan :

o 421K visiteurs uniques du ler janvier au 15 novembre 2025 sur le site internet de MIF Expo.

o 252K visiteurs uniques sur la page d’accueil du site entre le ler octobre et le 9 novembre 2025.

RELATIONS PRESSE ET MEDIAS

Enorme couverture médiatique : 500 journalistes accrédités par lagence Flag, premiére agence RP
spécialiste du made in France.

o Télévision : 154 reportages télévisés (TF1, France 2, France 3, France 5, M6, BFM Business, etc.).
L’émission « 86 Minutes Grand Format » diffusé sur M6 le 16 novembre 2025 a obtenu un record
d’audience : 3,2 millions de téléspectateurs.

o Radio : 227 émissions radio (RTL, Europe 1, BFM Business, France Info, RMC, Sud Radlio, etc.).

o Presse:1271articles de presse print et web (Le Parisien, Les Echos, Le Figaro, Le Progrés, etc.)

Spot radio de 20 secondes diffusé a 'antenne de RMC pendant 15 jours.

Insertion d’encarts publicitaires dans le magazine Marianne (115K lecteurs) et Point d’Appui (40K
lecteurs).

Plus de 100K internautes ont vu le reportage promotionnel « Les pépites du Salon du Made in France »
par Réel Média mettant a 'honneur 4 exposants et 33K ont vu la vidéo interview « Vrai ou Faux » avec
Fabienne Delahaye, présidente de MIF Expo.

Plateau TV en continu pendant les 4 jours du salon, en partenariat avec Origine France Garantie (OFG).

RELAIS INSTITUTIONNELS

Ministre de 'Economie, des Finances et de I'lndustrie
Direction générale des entreprises (DGE)

Chambres de commerce et d'industrie (CCIl France)

Chambres de métiers et de I'artisanat (CMA France)
Parlementaires


https://www.instagram.com/famille.jeanson/?hl=fr

LA CAMPAGNE
DE COMMUNICATION

Reseaux sociaux

143 publications sur Instagram

Mise en avant de 'ensemble des exposants du salon au travers de publications « lls participent ».

Publications thématiques avec mise en avant de certaines marques.


https://www.instagram.com/p/DMkDkLfCJzI/?hl=fr&img_index=1
https://www.instagram.com/p/DQMuHSuCLlU/?hl=fr&img_index=1

LA CAMPAGNE

DE COMMUNICATION
Affichage

Avant le salon, un puissant dispositif d’affichage dans le metro parisien et dans
les transiliens SNCF est mis en place ainsi gu’'une campagne d’affichage urbain. Le
salon propose a ses exposants de s’associer pour recouvrir les couloirs du metro
pendant deux semaines avant 'évenement.



LA CAMPAGNE
DE COMMUNICATION

154 reportages téelevises
TF1, France 2, France 3, France 5, M6, BFM Business, etc.




LA CAMPAGNE
DE COMMUNICATION

227 emissions de radio

RMC, Europe 1, France Info, Sud Radio, etc.
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LES GRANDS PRIX DU

MADE IN FRANCE

Chaque annee, MIF Expo organise les Grands Prix du Made in France.
ls réecompensent les entreprises impliquées dans la demarche du
fabrique en France. L’inscription est gratuite, ouverte a tous (exposant
et non exposant) et s’effectue depuis le site www.mifexpo.fr.

Il existe 7 catégories de prix :

+ Le Grand Prix du Produit

+ Le Grand Prix de Espoir

+ Le Grand Prix de 'Innovation

« Le Grand Prix de PEntrepreneur

« Le Grand Prix du Public

+ Le Grand Prix du Village de ’Artisanat
« Le Coup de coeur MIF Expo
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LAUREATS 2025

LES GRANDS PRIX DU

MADE IN FRANCE

Charge de départager les entreprises participantes (en dehors du Prix du Public
remis a I'entreprise ayant obtenu le plus de votes du public), le jury des Grands
Prix est compose de 14 experts du made in France :

Anthony VITORINO, président du Jury des Grands Prix, redacteur en chef
de Fait en France Magazine et presentateur TV

Gilles ATTAF, president de la certification Origine France Garantie (OFG)
Charles DE BISSCHOP, chef de projet Made in France a la Direction
générale des entreprises (DGE)

Bernard DE LA VILLARDIERE, journaliste — producteur — président chez
Ligne de front et Reel Média

Alain DI CRESCENZO, préesident de CCl France (Chambre de Commerce et
d’'Industrie)

Joél FOURNY, président de CMA France (Chambre de Métiers et de
FArtisanat)

Nathalie GUIRMA, productrice et animatrice TV — Animatrice sur Sud Radio
Yves JEGO, ancien ministre, fondateur de la certification Origine France
Garantie (OFG) et directeur de publication de La Lettre du Made in France
Jeanne LEMOINE, vice-présidente de la Fédération des entreprises et
entrepreneurs de France (FEEF)

Luc LESENECAL, président des Tricots Saint James et président de I'Institut
pour les Savoir-Faire Francais

Fréderique LIBAUD, directrice associee de 'Agence FLAG

Alain MARTY, fondateur du Cercle Wine Business — Entrepreneur —
Investisseur

Loys MOULIN, directeur projets et marketing chez CB

Cathy PIANON, directrice generale adjointe, affaires publiques et
communication du Groupe SEB

Grand Prix du Produit : PAPIER D’ARMENIE

Grand Prix de 'Espoir : PIECES & PEACE PUZZLE

Grand Prix de I'lnnovation : LIFEAZ

Grand Prix de 'Entrepreneur : LAURENT COLAS, DIRECTEUR

GENERAL DE PLANCHA ENO

Grand Prix du Public : COMME AVANT

Grand Prix du Village de 'Artisanat : ELIXIA LIMONADE
Coup de cceur MIF Expo : UPSA




LE TERRITOIRE

A L HONNEUR

Chaque année, MIF Expo met & 'honneur un territoire francais. Etre
« territoire a 'hnonneur », c’est béneficier d’une visibilité exceptionnelle
grace a un vaste pavillon d’exposition et une communication dediee et
ciblee (newsletter, communiqué de presse, options de communication
supplémentaires et couverture meédiatique renforcee). C’est surtout
loccasion d'offrir a des miliers de visiteurs [lopportunité de
(re)découvrir les savoir-faire, la force créative et entrepreneuriale
d’un territoire.

En 2025, la Region Auvergne-Rhone-Alpes a ete mise a Ihonneur a
occasion de la 13¢ édition de MIF Expo — Le Salon du Made in France.
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LES STATISTIQUES

EDITION 2025

Visiteurs

O97% O93%

DES VISITEURS DES VISITEURS

sont satisfaits de la qualite comptent revenir pour
des exposants. la prochaine édition.

92%

DES VISITEURS DES VISITEURS

ont effectué des achats ont effectué plus d’'un achat.
sur le salon.

100-500 €

PANIER D’ACHATS MOYEN
des visiteurs.

Source : étude réalisée par MIF Expo aupres des visiteurs a l'issue des 4 jours de I'édition 2025.



LES STATISTIQUES
EDITION 2025

o

86%

DES EXPOSANTS

recommandent MIF Expo —
Le Salon du Made in France.

0
84%

DES EXPOSANTS

souhaitent renouveler leur
participation en 2026.

i
83%

DES EXPOSANTS

sont satisfaits du nombre
de visiteurs.

Exposants

©)

85%

DES EXPOSANTS

ont atteint leurs objectifs
commerciaux.

O90%

DES EXPOSANTS

sont satisfaits de la campagne
de promotion de 'évenement.

DES EXPOSANTS

ont rencontré
des professionnels.

Source : étude réalisée par MIF Expo aupres des 1 000 exposants a lissue des 4 jours de I'édition 2025. 17



DES TEMOIGNAGES

D’EXPOSANTS 99

La Brosserie Francaise v

e Les Vertueux, plus de

u H H " t
11 000 brosses 3 dents “Parti Prix o;\r
sté vendues, Soit + 88% de ventes P
e ]

rapport a 2024. #MIF2025

Pour la marqu

Le Parapluie de Cherbourg &

Une édition record : performance et
engagement au rendez-vous, un
formidable tremplin. Un salon qui
témoigne de votre intérét croissant pour
notre Maison, vos envies de consommer

francais et votre attachement 3 nos
valeurs. #MIF2025

Produit en Anjou &

Cet événement nous a fait du bien : il
renforce notre fierté du Made in France,
créé du lien et rappelle limportance de
soutenir ceux qui produisent ici, avec
passion et exigence. #MIF2025

La Plancha Eno &

Une fois de plus le MIF Expo aura eu son
beau succes cette année ! Un salon
toujours riche en rencontres avec nos
clients, les visiteurs, mais aussi avec les

entrepreneurs du Made in France !
#MIF2025

Les Petites Maries V]

Des échanges inspirants avec d'autres
€Xposants et camarades de royte qui,
chacun dans leur domaine, défendent
un produit vrai, durable et ancré dans
son territoire. #MIF2025

Maison Broussaud &

4 jours intenses, riches en rencontres'et
en belles découvertes autour du savoir-
faire francais. Participer au MIF est une
véritable opportunité de mettre en
lumiére notre savoir-faire, nos valeurs et
notre engagement au quotidien.
#MIF2025

Peg Groupe ¢

Un accueil chaleureux et bienveillant gy
public, fier de soutenir le savoir-fajre
local I Des ventes record et des
Ceéntaines de visiteyrs conquis par I
qualité de notre literie 1009

fabriquée
en France | #MIF2025

Groupe Eminence &

Pour notre troisieme partic'ip:f\tlonf‘
consécutive, nous avons mis a pro, |td .
'ensemble des enseignement’s tirés de >
années précédentes... et les résultats o
dépassé nos attentes: wt40% de —
croissance par rapporta 2024. #



NOS PARTENAIRES

ambres
( I‘\ / A‘ . Métiers
» .. Artisanat
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CHEFS DE PROJETS PRESIDENTE PRESSE

Amandine BOUVET Fabienne DELAHAYE Frederique LIBAUD
amandine@mifexpo.fr fred@agenceflag.com
COMMUNICATION

Lea KHOURY Laurene SERVENT

lea@mifexpo.fr Jean-Baptiste BERQUE laurene@agenceflag.com

jean-baptiste@mifexpo.fr

Elisa MOISAN- Teélephone:

ROSFELTER Eugenie DE PARSEVAL 0158 60 24 24

elisa@mifexpo.fr eugenie@mifexpo.fr

Constance DE VIVIES
constance@mifexpo.fr

Siteinternet:
www.mifexpo.fr

Teléphone :
0141097472

Email :
contact@mifexpo.fr

Adresse:
3 allée des Citeaux
92130 Issy-les-Moulineaux

@000


https://www.facebook.com/MadeInFranceExpo
https://www.instagram.com/mifexpo/
https://www.linkedin.com/company/mif-expo/
https://x.com/MIF_Expo
https://www.youtube.com/channel/UCqeg5-7dK1DewMA_-cyUe0g

